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Un experto
pone en duda
la eficacia de
las campanas
«agresivas»

Palma
Los mensajes o propaganda que
se lanzan de manera «agresiva»
tienden a convencer a menos
personas que los mensajes mas
«sutiles», algo que también se
puede aplicar a las campanas
electorales que actualmente lle-
van a cabo los partidos politicos
con motivo de las elecciones del
proximo domingo.

Asi lo explicé Juan Carlos Gon-
zélez, investigador y autor de la
tesis Coevolution and local versus
global interactions in collective
dynamics of opinion formation,
cultural dissemination and social
learning, quien alerté que cuan-
do se lleva a cabo una campana
«muy agresiva» puede provocar el
«efecto contrario al deseado».

Segun el estudio que ha reali-
zado, las campanas mas light
acostumbran a tener una mayor
efectividad, si bien, al ser tan su-
tiles, es necesario que el mensaje
se lance durante un mayor tiem-
po para «poder convencer o indu-
cir a esa opinion en el sisteman.

Por otra parte, Gonzalez subra-
y6 que los medios de comunica-
cién locales son «maés efectivos» a
la hora de crear una opinion en-
tre los ciudadanos que los de am-
bito nacional o internacional. De
esta manera, consider6 que «en
principio» deberia suceder de una
forma similar con los partidos po-
liticos que son de la comunidad,
en perjuicio de los que también
cuentan con representacion a ni-
vel estatal.

El investigador, quien ha reali-
zado el estudio en el Instituto de
Fisica Interdisciplinaria y Siste-
mas Complejos (Ifisc) de la UIB,
explicé que a nivel local se for-
man estructuras sociales de ma-
nera que «la gente tiende a tener
mas parecido» e interacciona con
personas mas similares a ellas
mismas. Asi, una vez que se han
formado estos «pequenos nu-
cleos», el mensaje se puede ir
propagando mas facilmente.

Gonzalez también considerd
que un medio de comunicacién
puede llegar a cambiar la opinion
de un individuo. No obstante, pa-
ra ello es necesario que exista al-
guna «aproximacion cultural o
tendencia parecida» entre ambos,
informa Europa Press.
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JUAN CARLOS GONZALEZ AVELLA
L'IMPACTE DELS MASS MEDIA EN LA
FORMACIO D'OPINIO | CONSENS

P La tesi doctoral de Juan Carlos
Gonzalez Avella, defensada a la Uni-
versitat de les llles Balears, intro-
dueix i analitza des de la perspectiva
de la fisica estadistica i els sistemes
complexos dos ingredients impor-
tants del problema general del con-
sens social, que son, d'una banda, la competicio entre la
interaccid local i lainteraccio global, i, de I'altra, les di-
namiques de coevolucid. A més, estudia els casos espe-
cifics de I'aprenentatge social, la formacid d'opiniéi el
problema de la disseminacio cultural.
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